






HISTORY & GROWTH 

2021年の活動 l

1 月 2月 3 月 4月 5 月 6月

最初の漁船（Antarctic

Discovery)が責任ある漁船

基準(RFVS)の認証を取得

メキシコのアー ス ・ オ ーシ

ャン ・ ファ ーム社が世界初

のトトアバの加工工場とし

てBAP認証を取得

GSAはドキュメンタリー

の'Seaspiracy'に返答

BAP認証の軟体動物養殖基

準l.lが必須に

江蘇省の養殖場（Liyang

Qianmatang Chenqiang I BAP認証の養殖場基準3.0

Special Aquaculture Co. が一般公開

Ltd.が世界初のBAP認証の

イエロ ーキャットフィッシ

ュ養殖場となる

GSAはTony Fadell氏と共

にバーチャルGOALイベン

トの第一 回を開催

GSAの理事会を初開催

英国籍の船舶で初めての責

任ある漁船基準を取得

中国のJiangsu Kuntai 

Agr icultural Develop­

ment Co. Ltd.がtop-

mouth culterとOriental

river prawnの生産者とし

て初めてBAP認証を取得

Respons ible Seafood 

Advocateは、 アリゾナ大

学の影響力のあるエビの病

理学研究者、 Donald

Lightner氏に敬意を表す

る

Aquademiaは、 「今日の

養殖魚」キャンペ ーンチー

ムと、 科学的な領域におけ

ーるコミュニケ ションの重

要性について議論を行う

BAPプログラムの社会的
・ 労働的要求事項の有効性

を測定する3年間の影響評

価の結果と勧告を発表

Worldfishの栄養 ・ 公衆衛

生担当Shakuntala Thilst­

ed博士とSusta inable

Fisheries Partnership 

(SFP)の養殖プログラム

ディレクター、 Jenna

Stoner氏がGSAの基準監

視委員会に参加

GAAの2020年次報告書を

リリー ス
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HISTORY & GROWTH 

メンバー シップ

責任あるシー フ ー ドの推道は、私たち

が朝起きる理由ですが、これほど大きな

課題には協力が必要です

そのため、 私たちはあなたのような養殖とシー フ ー ドの愛好家のためにメンバー

シッププログラムを作りました。私たちのコミュニティ ーに参加し、 責任ある水

産業の実践を教育し、 提唱する私たちの活動を支援してください。

HISTORY & GROWTH ADVOCACY & EDUCATION 

LOURDES GANT 

Manatee Holdings, The Business of Aquaculture Podcast I Canada 

「GSA が提供するリソ ー スは、 業界で何が起こっているかを知

るため だけでなく、 先駆者たちと知り合うためにも非常に役立

っています。GSAの専門家は、 非常に寛大であるだけでなく、

非常に協力的であるこ と がわかります。私は、GSA の他のメン

バ ー とオンラインでお会いしていますが、 彼ら は養殖産業にお

け る最高のメンター の一人であると考えています。 」

COREY HAUGEN 

Hawthorne Advertising I USA 

「私がGSAに参加したのは、 世界中の重要なタンパク源（漁

業）を支援するために積極的に貢献したいと思ったからです。

私は西海岸のワシントン州出身で、 家族がノルウェ 一 人である

ため、 魚介類は私の生活の一部となっています。 」

MAKIKO KARASAWA 

HK Sustainable Seafood Coalition I Hong Kong 
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「GOAL国際会議では、業界全体のあらゆる側面について講演者
の話を聞くことができ、この組織の一員となって人々に働きか
け、他の人から学び、より持続可能で責任ある水産物サプライ
チェーンの確保に貢献することが非常に重要であることを実感し
ました。若い学生、特に女子学生には、未知の世界に挑戦するこ
とを勧めたいです。」



ADVOCACY & EDUCATION 

国運の持続可能な開発

目標との整合性

国連の 「持続可能な開発目標(SDGs)」は、貧困を終わらせ、地球を守り、
世界中のすべての人の生活と見通しを向上させるための普遍的な行動要請
です。17の目標は、2015年にすべての国連加盟国によって採択され、目 
標達成のためのl5年計画を定めた 「持続可能な開発のための2030アジェン
ダ」の一部となりました。

今日、多くの場所で進展が見られますが、全体として、目標達成に向けた
行動は必要なスピ ー ドや規模では進んでいません。そこで、水産物業界、
そしてGSAという媒体が役割を果たさなければならないのです。

一包》一

SUSTAINABLE 

DEVELOPMENT 

Gt3ALS 

HISTORY & GROWTH 

2 飢餓を 5 ジェンダー平等を 8 働きがいも

ゼロに 実現しよう 経済成長も

\\\ 

弓 鑓
1 ゚ 人や国の不平等 1 2 つくる責任 1 3 気候変動に 1 4 海の豊かさを

をなくそう つかう責任 具体的な対策を 守ろう

..... 

゜◄ ＝ ► co ..... 
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生まれ変わった、 GOAL

この会議は、 21年の歴史を持ち、 世界中のシーフー ドのオピニ
オンリ ー ダーを集めています。 当初はGSOL (Global shrimp 
outlook for leadership)と呼ばれ、 2001年にシンガポ ールで

第1回が開催されました。 2008年にGOAL (Global Outlook 
for Aquaculture leadership)、 2020年にGOALと改称され、

現在に至っています。 責任ある水産物の国際会議として、 天然

漁業、 海洋健康、 気候変動がプログラムに組み込まれるように
なりました。

現在、 GOALは秋に3~4日間か
けて行われる直接参加型のイベ
ントを主する一連のバー チャル
イベントで構成されています。
2001年に100人以下だった参
加者は、 現在では500人を超え、
さらに2020年と2021年には
700~800人のバー チャル参加
者が集まりますが、 ミッション

は変わらず、 水産業界のリ ー ダ
ーに、 日々のビジネスを離れて、 学び、 ネットワ ークと交流を深めるた
めの非競争連携スペ ースを提供することです。 GOAL2021では、 技術、
イノベ ーション、 投資、 COVID-19による水産物の調達と消費への影響、

新製品開発、 社会的説明責任と労働者の声、 気候変動、 飼料の持続可能
性、 グリ ーンファイナンスといったトピックが扱われました。

水産業界をより責任ある未来に導くためのあなたの

組織のコミットメントを紹介したいですか？

GOALカンファレンスにこ協賛いただくと、 業界のリ ー ダー たちと直接交流することができます。

jim.batchelor@globalseafood.org 
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BUSINESS DRIVEN 

米国の消費者の46％が、 BAPラベルを

表示する小売企業に好感を抱いている

消費者は1景境ラベルを

購入の判断材料にしている

Changing Tastes社が2021年に米国の成人消費者3,000人と外食産業

の購買意思決定者400人を対象に行った調査によると、 肉食を控えた

い消費者が好むのは水産物であることがわかりました。 また、 BAP認

証ラベルのようなエコラベルが、 消費者が購入する水産物や、 よく利

用するスー パーやレストランに対する 「認識」に影響を与えていること

もわかりました。 実際に、 責任ある水産物の生産を促進するエコラベ

ルは、 米国の消費者が他の製品よりも、 ある製品を、 あるいは他のブ

ランドよりもあるブランドを選ぶよう、 より多くの影響を及ぼしてい

ることが調査から明らかになりました。

このウェビナ ーでは、 この調査結果の概要をより詳しく説明します。

64％の消費者が、 他のタンパク質よりも

BAPラベルの付いた製品を選ぶと回答し

ている

BAPラベルの認知度が最も高いのはミレ

ニアル世代

ミレニアル世代の約半数が、 水産物を購入

する店舗でBAPラベルの付いた水産物を扱

っていれば、 その店舗をより好ましく思う
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https://www.youtube.com/watch?v=tzAGp4bZfco
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PEOPLE & PLANET 

私たちは順調です

GSAのビジョンステートメントは、この堅牢な年次報告書

の最上部に掲載されており、明確かつシンプルなものです。

「世界の栄養需要を満たすために責任ある水産物の役割

を理解する世界」です。このビジョンを確実に実現すること

が、私たち 「組織」としての役割です。

その実現に近づいているのでしょうか？皆さんが思ってい

るよりも近いところにいます。

Advocate誌の読者やGOALの常連なら、気候変動、水

産養殖の病気、違法漁業、企業の責任など、信じられない

ような障害についてこ存じでしょう。気候変動、水産養殖の

病気、違法漁業、企業の責任など、10 0年後も水産業が存

続するために、水産養殖業が取り組み、克服しなければな

らないさまざまな障害についてこ存知でしょう。また、水産

業が直面している一見克服できないような課題には、 「解

決策」があることもおわかりいただけたと思います。それは、

「革新的な思考」 「地域間の知識共有」 「新技術」 「メッシュ

の視点と外部からの専門知識」に根ざしているのです。

HISTORY & GROWTH ADVOCACY & EDUCATION 

先日、ポルトガルのリスボンで開催された国連海洋会議で、

私は人の形をした解決策に囲まれていることに気づきまし

た。そこでは、若手からベテランまで、さまざまな起業家た

ちが、海洋という惑星が直面する重要な課題に取り組んで

いたのです。エネルギーとコラボレーションの精神が感じら

れました。しかし、もし情熱的な人々だけが海を守るために

必要なのだとしたら、私たちはどうすればいいのでしょう。

世界的な産業のために世界的なレベルで変化を起こすに

は、情熱だけでなく、慎重さ、実用性、忍耐、根気も必要な

のです。

BRIAN PERKINS 

□/

私はまだGSA の舵取りを始めて 1年目ですが、このグル

ープが果たすべき役割と、最初の25年間に達成した成

果 を非常に誇りに思っています。より良い、より責任ある

水産業を構築するためには、漁業者、養殖業者、消費者の

いずれであっても、私たち全員が役割を担う必要がありま

す。あなたの役割を受け入れてください。
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